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围观 分享 原创 

产品目标 

• 微博的媒体属性，围观用户居多 
 
• 通过主题运营，引导用户产生分享行为 

 
• 鼓励原创，培养用户自媒体意识 
 



渠道运营，推广投放 

敏捷开发，用例测试 

交互优化，视觉提升 

头脑风暴，统筹资源 

产品规划，逻辑梳理 

项目流程 

         活动策划 

            产品立项 

            设计迭代 

            开发测试 

             运营推广 



 活动策划 

头脑风暴： 
 
探索发微博的未来形态 
 
 
 
具体策划： 
 
1 弱化奖品刺激，依靠主题引导激发用户的内在动力 
 
2 设置各自独立却又整体统一的多个任务，分段激励 
 
3 主题具有一定区分度且存在共性，用以测试用户偏好 
 



 活动策划 



 
1 升级最新版客户端后，用户可通过开机引导参与第一个任务 
 

 产品立项 



 
2 通过高曝光推荐位投放，以提高到达率、参与度 
 

 产品立项 



 
3 提供固定入口展示活动主题以及时间线，提供浏览、参与入口  

 产品立项 



 产品立项 



用户研究 

逻辑布局 交互设计 

设计迭代 

交互设计 
 

低保原型 
场景模拟 
行为原型 

 
 
 



用户研究 

逻辑布局 交互设计 

设计迭代 

用户研究 
 

竞品分析 
用户访谈 
案例解读 



用户研究 

逻辑布局 交互设计 

设计迭代 

逻辑布局 
 

需求采集 
信息架构 
流程设计 

 



开发测试 

• 循序渐进 
   子项目拆分，各自独立且可集成 

       

• 可扩展性 
       水印、话题内容为后台配置，适应多方需求 
 

• 快速反馈 
   紧密沟通，提高项目效率 

    
 



用户 

微博 商户 

运营推广 

用户 
 

任务引导 
奖品激励 
增强互动 



用户 

微博 商户 

运营推广 

 微博 
 
产品定制 
差异投放 
运营推广 
 
 
 



用户 

微博 商户 

运营推广 

 商户 
 
提高曝光 
互惠互利 
口碑营销 
 
 
 


