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4 月份已经是灿烂的春天，天气暖和，春光明媚，春天和青山绿水的户外活动成为主题。相

信每个人渴望去户外郊游踏青，活动的热情将从漫长冬天严寒的压抑中在四月彻底释放出

来，大家在淘宝四月消费的热点主题之一当然就是春天服饰和户外运动装备。我们精选流行

男鞋、女鞋、运动器材、户外登山野营旅行用品等季节热点商品交易和用户的 4 月份数据

来分析 2010年春天踏青时节的网上购物特点。

淘宝数据魔方基于淘宝海量、实时、全面、真实的电子商务交易数据，为本版提供数据支持，

并由北京正望咨询有限公司 E-Tailing 网上零售专业监测研究提供数据分析。

分析////樊春晖

一、4444月淘宝网男鞋女鞋网上购买行为特点对比

1111、彰显美丽与温情体贴：鞋类商品女性指数高，网购主力是女性。

我们注意看图 1 和图 2 男女鞋客单价分布图中， 4 月客单价每个价格区间男鞋和女鞋的购

买人数，可以发现，女鞋购买人数约是男鞋的 4 倍。

图 1：2010 年 4 月流行男鞋客单价分布

图 2：2010 年 4 月女鞋客单价分布
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图 1 和图 2 同时显示，流行男鞋客单价要高于女鞋，女鞋的平均单价也比男鞋便宜。男 /女

鞋客单价绝大部分低于 500元之间，高于 500 元的鞋子基本很少有成交量，200元以下的鞋

子成交量高。总体来说，女鞋相对于男鞋单价虽低但销量却要高得多，因为服饰鞋类的女性

网上消费群体远大于男性，女性网购消费者是鞋类网购的主力。

下图的图 3 和图 4 显示，鞋类女性指数高（我们以鞋类中女性购买者所占的比例来定义鞋类

女性指数），女鞋的女性指数达到 74%，意味着女鞋约有四分之三是女性购买，而我们发现，

男鞋的女性指数也达到了 41%，意味着男鞋有超过 40%是女性购买，这让广大男士从数据事

实体会到了女性的体贴和温情，当然也体现了女性当家的事实。

图 3：2010 年 4 月女鞋购买者年龄性别特征



图 4：2010 年 4 月男鞋购买者年龄性别特征

2222、低帮鞋、凉鞋和帆布鞋：4444月清凉和美的憧憬

4 月份女鞋低帮鞋和凉鞋的销售接近 85%，女鞋凉鞋的市场份额达到 41%。4 月份男鞋低帮

鞋和帆布鞋的销售占超过四分之三的成交总量。

4 月女孩买凉鞋了，服装鞋类购买会早于季节，四月的寒意刚刚消退，我们却已开始憧憬初

夏的清凉，期盼那风情万种的季节。可预计凉鞋的销量保持上升，预计凉鞋会成为 5 月份的

淘宝搜索上升最快关键词。

图 5：4 月女鞋子行业市场份额



图 6：4 月男鞋子行业市场份额

3333、4444月份男女鞋销售品牌排行

男鞋类前五名：Dior/迪奥（9.7%）、Ecco/爱步（7.1%）、Goldlion/金利来（4.3%）、Gucci/古

驰（4.3%）、Clarks/其乐（2.7%），其它前十五名排名见下图。

女鞋类前五名：Daphne/达芙妮（7.5%）、Belle/百丽（7.1%）、Staccato/思加图（3.8%）、Tata/

他她（3.2%）、Teenmix/天美意（3%），其它前十五名排名见下图。

图 7：4 月男鞋品牌排行



图 8：4 月女鞋品牌排行

4、鞋类卖家分布集中在生产厂商所在地和主要市场所在地

我们通过流行男鞋卖家地域分布排行可以发现，鞋类网上零售的卖家主要集中在鞋类产业发

达的我国福建、广东等地以及主要城市消费市场长三角城市、珠三角城市以及京津地区。其

中中国鞋业生产基地福建泉州成交金额占比达到 17%，福建全省的成交占比达到 25.6%，居

地域排行第一。



二、户外！运动！ --4--4--4--4月网购新主题

显然，4 月的主题除了春季时令服饰，另外一个很重要的主题就是天气暖和后人们纷纷户外

运动。让我们看 4 月户外登山野营旅行用品和运动/健身/球迷类商品网上销售特点与行为。

1111、户外登山野营旅行装备和品牌 4444月排行

4 月份是户外活动和球类、健身等运动活跃的时节，从消费商品来看，户外鞋（26.6%）和

野营出行装备（26.6%）在户外登山野营旅行用品中销售份额分别排一二位，这两类商品的

成交占户外登山野营旅行用品的一半以上，而专项户外运动装备（15.2%）、户外服装（13.5%）

和登山包/旅行包/户外包（7%）分别列三至五名。

图 9：户外登山野营旅行装备二级子行业 4 月市场份额排行

户外商品品牌则是北美加拿大和美国的户外鞋、服装和装备的三大品牌卡骆驰 /Crocs

（7.8%）、乐斯菲斯/The North Face(TNF)（7.4%）、Columbia/哥伦比亚（7.2%）占户外野营类

商品淘宝网网上零售市场份额前三名，并且遥遥领先于其它品牌。



图 10：户外登山野营旅行装备 4 月商品品牌排行

2222、运动////健身////球迷类商品和品牌 4444月排行

运动类商品的销售可以看出春天到来，球类（羽毛球、篮球、乒乓球等）、跑步健身、游泳、

轮滑和滑板、舞蹈体操成为季节性大众运动热点项目，从运动类成交商品情况看，羽毛球类

商品成交份额最高（13.9%），其次是跑步机/大型健身器材（10.6%）和游泳类商品（9.2%）。

图 11：运动/健身/球迷类商品二级子行业 4 月市场份额排行

商品品牌以羽毛球装备知名品牌尤尼克斯（Yonex）的市场份额最高（7.8%），羽毛球装备另

一知名品牌胜利/Victor 销售份额（3%）以及中国品牌李宁/Lining 也名列运动品牌前六，因

此羽毛球装备消费者很注重品牌。运动品牌前六名中还有阿迪达斯/ADIDAS、耐克/NIKE、红

双喜和李宁/Lining，其中红双喜和李宁/Lining是分列运动品牌第五和第六的中国品牌，红双



喜也是乒乓球拍的第一品牌。

图 12：运动/健身/球迷类商品 4 月份品牌排行

3333、户外登山野营旅行装备和运动////健身////球迷类商品消费者女性指数与年龄特征

4 月份运动/健身/球迷类女性指数达到 52.6%，女性消费者人数超过男性，即 4 月份淘宝网

30.8万运动/健身/球迷类商品消费者中，女性消费者占 52.6%，男性消费者占 47.4%。

户外登山野营毫无疑问是酷爱探险的男性最爱，但是女性指数也达到 47.3%，可以看到男女

结伴户外出游和女性户外爱好者增加的趋势。



图 13：4 月份运动/健身/球迷类商品购买者年龄性别特征

图 14：4 月份户外登山野营旅行装备商品购买者年龄性别特征
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